وزارت علوم، تحقيقات و فناوري
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پرسشنامه شماره 1
پرسشنامه ورود شرکت ها و هسته ها به مركز رشد دانشگاه كاشان

( برنامه​ی كاري )
نام شركت / هسته :

نام نماينده :

تلفن : 

پست الكترونيك (  E-mail):

نشانی:

تذكر : پر كردن اين پرسشنامه لزوماً به معناي پذيرش در مركز رشد نمي باشد؛ بلكه تشريح اهداف و برنامه هاي واحد متقاضي به منظور طرح در شوراي پذيرش مركز است.
نشانی ساختمان مرکزی: كاشان- ميدان جهاد-  ابتدای بلوارمادر -  خيابان عدالت - كدپستي:43443-87149
 تلفن1- 5578800    
  فكس:5578810   

  

نشانی واحد دانشگاهي مركز: كاشان – بلوار قطب راوندي- دانشگاه كاشان - كدپستي:51167-87317 
  تلفن : 5555333  
تلفكس:5513013  

 info@kashanu-inc.org E-mail: 
 www.kashanu-inc.org Web Site: 
متقاضي ورود به دوره​ی ​رشد (شركت)


                          نام شركت :


تاريخ ثبت :

كد شركت :

· فتوكپي اساسنامه و آگهي تأسيس در روزنامه را ( در صورت وجود ) پيوست نماييد.


متقاضي ورود به دوره​ی پيش​رشد (هسته)                                               
          نام هسته‌ :

زمينه​ی فعاليت :

توليد محصول


ارائه خدمات تخصصي

ايده​ی محوري :

با توجه به موضوعات ذيل اطلاعات لازم را با تشريح كامل بنويسيد.

1- نوع توليد يا خدمات (نمونه / محدود / انبوه ) :

2- نوع طرح (نو آوری/ كپي نمونه​ی خارجي / كپي نمونه داخلي ) :

3-  تعداد و نوع رقبا ( عدم وجود / اندك / زياد ​- داخلي/ خارجي ) :

4-  فناوري طرح (ساده / متوسط / پيچيده ) :

5-  پژوهش​هاي طرح (انجام شده / در حال انجام / انجام نشده ) :

6-  مشكلات و موانع غير مالی هسته يا شرکت شما در انجام طرح:
7- چه شرايط خاص داخلي يا خارجي که در اختيار شما نمی باشد، در انجام طرح بصورت مستقيم تأثير      مي گذارد؟
8- در صورت انجام طرح چه مشكلي از جامعه يا بخشی از آن حل و يا كاسته مي شود ؟

9- هزينه و امكانات مورد نياز انجام طرح (سخت افزار و نرم افزار طرح )

10- بررسي بازار 

الف - مصرف : كم / زياد – داخلي/خارجي (تعداد مصرف كننده اين محصول يا خدمات كم است يا زياد؟ آيا مصرف كننده خارجي هم دارد؟)

ب – قيمت نسبت به خدمات يا محصولات مشابه : ارزان/گران 

ج – ذي​نفع : بخش دولتي/خصوصي (اين محصول يا خدمات بيشتر نياز كدام بخش را برآورده مي كند؟)

د - تأثير بر ميزان واردات/صادرات :
هـ – روند افزايشي يا كاهشي مصرف (تعداد مصرف كننده محصول يا خدمات با گذشت زمان افزايش مي يابد يا كاهش ؟)

و – دسترسي به محصول يا خدمات ارائه شده : آسان/مشكل

ز -  نياز به تبليغات : كم/زياد 
ح - مصرف كنندگان : خاص/عام/شركتي/دولتي (مصرف كنندگان قشر خاصي از جامعه يا شركتها هستند؟)

ط – اقلام مشابه : كم/زياد (موارد مشابه به اين محصول يا خدمات كم است يا زياد؟)

ي – نقاط ضعف و قوت طرح نسبت به محصولات يا خدمات موجود 

11-  آينده نگري طرح (نوع فناوري/رقبا/بازار/مقدار سود) (براي توسعه طرح و آينده آن چه تمهيداتي پيش بيني شده است؟ )
12-  انتظارات از مركز رشد (/ اعتبارات / هزينه ها)

13- نحوه تامين سرمايه و چگونگي بازگشت وام دريافتي از طرف مركز

14 – نحوه پروژه يابي و بازاريابی
15- هدف از ورود به مركز رشد 

16 - مشخصات مدير عامل يا نماينده واحد ، مشاور متخصص و ديگر افراد گروه (رزومه افراد كپي و مدرك آنها به همراه ذكر سوابق بطور خلاصه پيوست شود.) در صورتيكه همكاران طرح در جاي ديگري نيز مشغول هستند حتماً نوع و ميزان فعاليت آنها ذكر شود.
	نام سهامداران

	درصد سهام
	ميزان تحصيلات
	شغل فعلی و محل کار
	ميزان فعاليت در مرکز رشد
	سابقه در موضوع مذكور

(تجربيات)

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	


17- هزينه هاي انجام طرح بر اساس جدول زمان بندي به همراه درصد پيشرفت در زمان استقرار در مركز
	نوع فعاليت
	زمان اجرا
	درصد پيشرفت
	ميزان هزينه
	هزينه(درصد از كل)

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


18- ذكر سوابق طرح مربوط (در صورت وجود، كپي قراردادها و پروژه هاي انجام شده قبلي پيوست گردد.)

19- ذكر سوابق شرکت مربوط به همراه نقاط ضعف و قوت (در صورت وجود، كپي قراردادها و پروژه هاي انجام شده قبلي پيوست گردد.)

20- ذكر موارد خاص و دلخواه
نام و نام خانوادگي تکميل کننده :                                                     امضاء و تاريخ:
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